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El patrimonio. Propiedad industrial
4.3.- Derechos intelectuales:

El Código Civil no se refiere a los derechos intelectuales, limitándose a regular los derechos reales y personales.

No obstante la Constitución Nacional establece:

Artículo 17.- La propiedad es inviolable, y ningún habitante de la Nación puede ser privado de ella, sino en virtud de sentencia fundada en ley. La expropiación por causa de utilidad pública, debe ser calificada por ley y previamente indemnizada. Sólo el Congreso impone las contribuciones que se expresan en el Artículo 4º. Ningún servicio personal es exigible, sino en virtud de ley o de sentencia fundada en ley. Todo autor o inventor es propietario exclusivo de su obra, invento o descubrimiento, por el término que le acuerde la ley. La confiscación de bienes queda borrada para siempre del Código Penal argentino. Ningún cuerpo armado puede hacer requisiciones, ni exigir auxilios de ninguna especie.
Lo referido a Propiedad Intelectual esta inspirado en el artículo primero de la Constitución de los Estados Unidos. Afirma que:

"El Congreso tendrá el poder para promover el progreso de la ciencia y de los artes útiles, segurando por tiempos limitados a los autores y los inventores el derecho exclusivo a sus respectivas obras y descubrimientos."
Se puede definir diciendo que son aquellos que comportan para su titular, la facultad  de usar, gozar o disponer de una creación intelectual y para toda otra persona el deber de abstenerse en perturbar el ejercicio del derecho por parte de  su titular por el termino que establece la ley.

4.4.- Clasificación
La propiedad intelectual se clasifica en: 
a) La propiedad industrial
· las patentes de invención

· los modelos de utilidad. 
· los modelos y diseños industriales

· las marcas registradas 
b) El derecho de autor
 
Además se debe tener en cuenta en el estudio de la protección de la propiedad intelectual:


Los nombres de dominio: 

Su naturaleza jurídica se está debatiendo, no existiendo una normativa uniforme en los distintos países del mundo.

4.5.- Protección de derechos mediante el secreto
Además si bien no entra dentro de esta clasificación, a continuación de este tema vamos a estudiar:

Protección de derechos mediante el secreto
Confidencialidad de la información.



Acuerdos de confidencialidad. Normativa sobre confidencialidad 
Propiedad industrial
5.- Patentes de invención
5.1- Generalidades
Patente de Invención es un Título de Propiedad que protege al titular de los derechos sobre toda invención que sea nueva, producto de una actividad inventiva y posea aplicación industrial. La novedad debe ser a nivel internacional (novedad absoluta).

Es un derecho exclusivo que el Estado otorga al inventor, a cambio de que éste brinde a la sociedad el fruto de su investigación. Las enseñanzas técnicas derivadas de esa solicitud, pueden servir de base para que terceros desarrollen perfeccionamientos sucesivos, contribuyendo a un mayor avance en el estado de la técnica.

En la Argentina la repartición publica que otorga los títulos de propiedad industrial es el Instituto Nacional de Propiedad Industrial (INPI) www.inpi.gov.ar.

La solicitud de patente se publica a los 18 meses, dejando de ser secreta para pasar al estado de público conocimiento. 
5.2.- Plazo y alcance del derecho.

La patente permite al autor de un producto o procedimiento la exclusividad de su explotación por el término improrrogable de 20 años a partir de la presentación de la solicitud en el INPI.

Durante este plazo el titular puede  ejercer el derecho de exclusividad sobre su invento pudiendo impedir que terceros sin su consentimiento realicen actos de fabricación, uso, oferta para la venta, venta o importación del producto o procedimiento patentado.

A la patente de invención se le da un tratamiento jurídico similar a los bienes materiales. Al igual que un título de propiedad sobre un inmueble o un automóvil, la patente se puede transferir siendo vendida, heredada o incluso regalada a través de una cesión de derechos.
Pasados los 20 años, la patente pasa a ser de dominio público, ello significa que cualquier persona puede hacer uso de la misma sin tener que abonar regalías al titular de la patente.
5.3.- Alcance territorial de la protección
La protección no es mundial.  Tanto en Argentina como en el resto del mundo, la protección es nacional. 
Esto significa que el solicitante debe presentar la solicitud de patente en cada país donde le interese protegerla, de acuerdo a las distintas legislaciones nacionales en vigencia. Para ello, puede utilizar las ventajas ofrecidas por el Convenio de París (Ley 17.011).
Convenio de París
El Convenio de París para la Protección de la Propiedad Industrial es un tratado firmado por nuestro país, ratificado por la ley 17.011 y según su artículo 1° los países en  los cuales el Convenio esta vigente se constituyen en Unión para la protección de la propiedad industrial. 

Entre sus beneficios más notorios, establece que quien hubiere depositado en algún país miembro una solicitud de patente o modelo de utilidad y estuviera interesado en presentar la misma solicitud en algún otro país miembro, tiene derecho a pedir un certificado de prioridad. Dicha prioridad será expedida por la Oficina receptora de dicha primera solicitud (en este caso la Argentina) y con ella el solicitante podrá presentar la solicitud en cualquier país miembro, invocando dicha prioridad argentina. 

Esto significa en términos concretos, que cuando se evalúe la novedad de lo propuesto en los países donde se invocó la prioridad, la fecha que tendrán en cuenta será la de la presentación original en nuestro país y no la de la presentación en esos países, siempre y cuando dicha segunda presentación se hubiere realizado dentro de 1 año a partir de la presentación original en nuestro país.

Tratado de Cooperación en Materia de Patentes

Existe un Tratado de Cooperación en materia de Patentes (PCT) que Argentina firmo pero aun no ratificó. Se trata de un tratado que establece un procedimiento unificado que permite proteger una invención a nivel mundial en 148 países mediante una solicitud internacional de patente. Este tratado ya tiene 148 miembros  incluyendo países de la región como Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Mexico, Bolivia, etc.
5.4.- Norma orgánica básica.

Ley 24.481 modificada por la Ley 24.572 ) Modificada por la Ley 25.859
5.5.- Condiciones de patentabilidad 
Se considera invención a toda creación humana que permita transformar materia o energía para su aprovechamiento por el hombre.

Las invenciones de productos o procedimientos serán patentables cuando: 
· sean nuevas, 
· entrañen una actividad inventiva 
· sean susceptibles de aplicación industrial
· debe ser aceptada como "patentable" de conformidad a derecho

5.5.1.- Novedad absoluta.

Novedad absoluta significa que el objeto de invención a patentar no debe estar comprendido dentro del estado de la técnica conocido.
Se entiende por estado de la técnica al conjunto de conocimientos técnicos que se han hecho públicos tanto en el país como en el resto del mundo, antes de la fecha de presentación de la solicitud en cuestión.

A través del Departamento de Información Tecnológica del INPI es posible saber de antemano cuál es el estado de la técnica. Dicha dependencia realiza búsqueda de antecedentes para particulares y empresas que deseen saber si el desarrollo que están llevando a cabo ya existe en el país o en el mundo. 
Para ello, deberán presentar una descripción del objeto de invención y abonar el arancel correspondiente, según la base de datos en la que se requiera la búsqueda. 
El tiempo que demandan estas búsquedas externas es de aproximadamente 2 meses y el hecho que no surjan antecedentes, no implica que la solicitud a presentar sea novedosa.
5.5.2.- Actividad inventiva. 
Existe actividad inventiva cuando el proceso creativo o sus resultados no se deduzcan del estado de la técnica en forma evidente para una persona versada en la materia técnica. 
Si la invención es una combinación de elementos conocidos con resultado predecible, la misma carece de actividad inventiva puesto que el resultado final al que se accede partiendo de lo conocido es obvio para cualquier persona del oficio de nivel medio.

5.5.3.- Aplicación industrial.
Habrá aplicación industrial cuando el objeto de la invención conduzca a la obtención de un resultado o de un producto industrial, entendiendo al término industria como comprensivo de la agricultura, la industria forestal, la ganadería, la pesca, la minería, las industrias de transformación propiamente dichas y los servicios.
5.5.4.- La política de patentabilidad.
En algunas materias el alcance de la patentabilidad difiere según el derecho de cada país.
Existen algunos países (como por ej. EE UU), muy amplios y flexibles en su política de patentabilidad.
En numerosos países (como por ejemplo la Argentina), las teorías científicas, los métodos matemáticos, los programas de computación, las obtenciones vegetales o animales, los descubrimientos de sustancias naturales, los métodos comerciales o métodos para el tratamiento médico (en oposición a productos médicos) por lo general, no son patentables.

5.5.5.- Para el derecho argentino

No se consideran invenciones
· Los descubrimientos, las teorías científicas y los métodos matemáticos. 
· Las obras literarias o artísticas o cualquier otra creación estética, así como las obras científicas. 
· Los planes, reglas y métodos para el ejercicio de actividades intelectuales, para juegos o para actividades económico-comerciales, así como los programas de computación. 
· Las formas de presentación de información. 
· Los métodos de tratamiento quirúrgico, terapéutico o de diagnóstico aplicable al cuerpo humano y los relativos a animales. 
· La yuxtaposición de invenciones conocidas o mezclas de productos conocidos, su variación de forma, de dimensiones o de materiales, salvo que se trate de su combinación o fusión de tal manera que no puedan funcionar separadamente o que las cualidades o funciones características de las mismas sean modificadas para obtener un resultado industrial no obvio para un técnico en la materia 
· Toda clase de materia viva y sustancias preexistentes en la naturaleza.
En tanto, se consideran como  no patentables a:
· Las invenciones cuya explotación en el territorio de la República Argentina deba impedirse para proteger el orden público o la moralidad, la salud o la vida de las personas o de los animales o para preservar los vegetales o evitar daños graves al medio ambiente.

· La totalidad del material biológico y genético existente en la naturaleza o su réplica, en los procesos biológicos implícitos en la reproducción animal, vegetal y humana, incluidos los procesos genéticos relativos al material capaz de conducir su propia duplicación en condiciones normales y libres tal como ocurre en la naturaleza.
5.6.- Tramite de concesión de una patente
El primer paso presentar una solicitud de patente en el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial, ubicado en Paseo Colón 717, Ciudad de Buenos Aires. www.inpi.gov.ar . El trámite es arancelado

El trámite se puede realizar tanto en forma personal, como a través de un agente de la Propiedad Industrial.

De acuerdo al atraso existente, el trámite hasta la concesión de una patente o de modelo de utilidad tiene una duración de aproximadamente 5 años en promedio, dependiendo del área técnica a que se refiera el invento.

Una vez que se presento la solicitud, ya se puede comercializarlo, pero corriendo el riesgo de ser demandado. Pueden existir otra solicitud en trámite o incluso una patente concedida por el mismo objeto de invención. Por lo tanto si se decide comenzar la comercialización inmediata se impone efectuar con especialistas reconocidos un examen legal y técnico de fondo, a fin de minimizar estos riesgos.
8.- Marcas  registradas
8.1.- Generalidades.
Una Marca es un signo, con capacidad distintiva, que permite diferenciar un producto o servicio de otros. 
Marcas registradas  es una marca que ha sido concedida en favor de una persona física o jurídica, argentina o extranjera, por la Dirección Nacional de Marcas del Instituto Nacional de la Propiedad Industrial ( I.N.P.I. )  www.inpi.gov.ar 
Una Marca es un signo, con capacidad distintiva, que 
· Permite diferenciar los productos o servicios de una empresa de los de los demás

· Representa el prestigio de sus fabricantes

· Juega un papel importantísimo en el terreno de la competencia.

· En muchos casos, el valor de “la marca” sea mayor que el que representan otros bienes que pueda poseer la empresa. 
El éxito de una empresa depende en gran manera de la imagen percibida por el consumidor.

El mensaje transmitido para asegurar que la empresa sea reconocida en el mercado debe ser protegida tan eficientemente como sea posible.

Excelentes productos o servicios pueden ser ofrecidos, pero si el público es incapaz de diferenciarlos claramente, pasaran inadvertidos a la sombra de aquellos con mayor presencia en el mercado.

Los consumidores son atraídos por las marcas que representan calidad y confiabilidad, y es por esta razón que las marcas comerciales, que son las que permiten a los productos/servicios ser distinguidos en el mercado, deberían ser protegidas cuidadosamente.

El medio de proteger la identidad de su compañía es a través del registro de su marca comercial.
8.2.- Que puede registrarse como marca.
Los primeros tres artículos de la Ley 22.362 definen cuales son los signos que pueden o no ser registrados como marcas, y así obtener la protección legal.

La regla básica es que cualquier signo que tenga aptitud para distinguir productos o servicios es registrable, salvo que se encuentre incluido dentro de las prohibiciones establecidas en la ley.
Artículo 1.- Pueden registrarse como marcas para distinguir productos y servicios:

· una o más palabras con o sin contenido conceptual; 
· los dibujos; los emblemas; los monogramas; los grabados; los estampados; los sellos; 
· las imágenes; 
· las bandas; las combinaciones de colores aplicadas en un lugar determinado de los productos o de los envases; 
· los envoltorios; los envases; 
· las combinaciones de letras y de números; las letras y números por su dibujo especial; 
· las frases publicitarias; 
· los relieves con capacidad distintiva

· y todo otro signo con tal capacidad.

Articulo 2 - No se consideran marcas y no son registrables:

· los nombres, palabras y signos que constituyan la designación necesaria o habitual del producto o servicio habitual a distinguir, o que sean descriptivos de su naturaleza, función, cualidades u otras características;

· los nombres; palabras, signos y frases publicitarias que hayan pasado al uso general antes de su solicitud de registro;

· la forma que se dé a los productos;

· el color natural o intrínseco de los productos o un solo color aplicado sobre los mismos.

Articulo 3 - No pueden ser registrados:

· una marca idéntica a una registrada o solicitada con anterioridad para distinguir los mismos productos o servicios;

· las marcas similares a otras ya registradas o solicitadas para distinguir los mismos productos o servicios;

· las denominaciones de origen nacionales o extranjeras. Se entiende por denominación de origen el nombre de un país, de una región, de un lugar o área geográfica determinados que sirve para designar un producto originario de ellos, y cuyas cualidades y características se deben exclusivamente al medio geográfico. También se considera denominación de origen la que se refiere a un área geográfica determinada para los fines de ciertos productos;

· las marcas que sean susceptibles de inducir a error respecto de la naturaleza, propiedades, mérito, calidad, técnicas de elaboración, función, origen, precio u otras características de los productos o servicios a distinguir;

· las palabras, dibujos y demás signos contrarios a la moral y a las buenas costumbres;

· las letras, palabras, nombres, distintivos, símbolos, que usen o deban usar la Nación, las provincias, las municipalidades, las organizaciones religiosas y sanitarias;

· las letras, palabras, nombres o distintivos que usen las naciones extranjeras y los organismos internacionales reconocidos por el gobierno argentino;

· el nombre, seudónimo o retrato de una persona, sin su consentimiento o el de sus herederos hasta el cuarto grado inclusive;

· las designaciones de actividades incluyendo nombres y razones sociales, descriptivas de una actividad, para distinguir productos. Sin embargo, las siglas, palabras y demás signos con capacidad distintiva, que formen parte de aquéllas, podrán ser registrados para distinguir productos o servicios;

· las frases publicitarias que carezcan de originalidad.
8.3.- Tipos de marcas
· Marcas de productos. 
· Marcas de servicios.
Según su naturaleza se distinguen en: 
· Denominativas: son las compuestas única y exclusivamente por palabras, letras o números y sus combinaciones, sin reivindicar características gráficas o color específico.
· Figurativas: son los símbolos gráficos, dibujos y logotipos. 
· Mixtas: son las que se integran por la combinación de elementos denominativos y figurativos a la vez, o de elementos nominativos cuya grafía se presente de forma estilizada.
8.4.- Qué cubre la solicitud de una marca 
La solicitud de una marca debe circunscribirse a una clase de productos o de servicios descripta en la Clasificación de Niza para el registro de marcas (34 clases de productos y 11 de servicios)
También puede circunscribirse a uno o varios productos o servicios de una clase. 
Puede efectuarse solicitudes en mas de una clase. 
Marcas defensivas: Hay marcas que están registradas en las 45 clases, para de esta manera tener un monopolio legal sobre la misma y que nadie pueda registrar una marca idéntica ni confundible en ninguna clase del nomenclador.
8.5.- Derechos del titular de una marca 
Le garantiza la propiedad y el uso exclusivo de la marca 
Puede ejercer todas las defensas por el uso no autorizado por parte de terceros 
Puede autorizar su uso a terceros mediante contratos de Licencia. Estas pueden ser exclusivas como no exclusivas.
Puede venderlas en forma total o parcialmente por productos u obtener créditos ofreciéndolas en garantía con registro de prenda. 
8.6.- Plazo del derecho. 
El registro de una marca concede a su titular, la exclusividad de uso por 10 años. 
El título de propiedad puede ser renovado cada diez años contados desde la fecha de la concesión.

Para poder realizar la renovación la marca debe haber sido usada durante los últimos 5 años por lo menos en una de las clases, esta circunstancia tendrá carácter de declaración jurada en la solicitud de renovación. 
8.7- Derecho territorial
Las marcas tienen validez territorial, razón por la cual debe solicitar el registro en cada país dentro del cual desee protegerla

Prioridad en el extranjero: 6 meses a partir de la solicitud en Argentina para registración en países del Convenio de Paris
8.8.- Norma orgánica básica.
(Ley 22.362) y Decretos Reglamentarios (558/81 y 1141/03)
8.9.- Marca notoria
No es fácil definir qué es una marca notoria.

La notoriedad es un grado superior al que llegan pocas marcas. 

Implica un nivel de aceptación por parte del público que sólo es consecuencia del éxito que ha tenido el producto o servicio que las marcas distinguen. Es independiente del concepto de calidad de producto.

Para que haya notoriedad la marca debe ser conocida por la mayor parte del público, sea consumidor o no del producto.

La marca notoria es conocida por casi la totalidad del público. Trasciende la rama comercial o industrial en la que se encuentra.

Este conocimiento no basta, hace falta el segundo requisito, que la marca sea identificada con un producto o servicio determinado. Su sola mención debe provocar esa inmediata asociación. Tanto es así que cantidad de marcas notorias han terminado siendo el nombre genérico del producto que distinguía.

El valor propio, intrínseco que tiene se conserva aun si  la marca es separada del producto. Hay marcas que alcanzada la notoriedad con un solo producto, son utilizadas para distinguir otros productos, con todo éxito. Sin duda, gracias a la notoriedad alcanzada con aquel primer producto.

Cuanto mayor sea la notoriedad de la marca, mayor podría ser la extensión de la protección a productos diferentes. Si la fama de la marca excede el ámbito de sus consumidores habituales, quien intente el registro para otros productos se beneficiará con la usurpación y a la vez causará un daño al titular de la marca notoria. 
Las marcas notorias ya fueron contempladas en el Convenio de Paris, art. 6º bis: "Los países contratantes se comprometen a denegar o a invalidar, sea de oficio si la legislación del país lo permite, sea a pedido del interesado, el registro de una marca de fábrica o de comercio que sea la reproducción o la imitación susceptible de crear confusión, de una manera que la autoridad competente de dicho país del registro estimare ser allí notoriamente conocida como siendo ya la marca de un nacional de otro país contratante y utilizada para productos de un mismo género o de un género similar.
8.9.- Procedimiento
El registro puede ser solicitado por cualquier persona, física o jurídica, con un interés legítimo. Se debe constituir un domicilio legal en la Ciudad Autónoma de Buenos Aires

Si lo estimare necesario, el solicitante puede designar un representante para llevar adelante los procedimientos, o contratar los servicios de un Agente de la Propiedad Industrial. 
Para iniciar el proceso es aconsejable realizar primero, una búsqueda de respaldo en la Sección de Información del I.N.P.I., para confirmar que la misma marca u otra similar no haya sido concedida o solicitada para su registro. 
El interesado puede dirigirse personalmente al INPI que esta ubicado en Paseo Colón 717 y una vez que se encuentre en el Sector Informes solicitar en forma gratuita una búsqueda de marcas idénticas. Si vive en el interior, puede realizar la consulta mediante e-mail infomarcas@inpi.gov.ar.
 También se puede realizar una búsqueda fonética de antecedentes, más amplia y recomendada por el INPI, ya que si bien es arancelada otorga una mayor seguridad. Si vive en el interior, puede pedir el informe vía e-mail infomarcas@inpi.gov.ar, abonando el arancel mediante Giro Postal.

Una vez realizada la referida investigación, se debe completar una Solicitud de Registro de Marca, y abonarse un arancel cuyo monto varia según el tamaño del logo en las marcas figurativas y mixtas.
El trámite se puede realizar personalmente, por correo y mas recientemente desde el año 2012 electrónicamente a través del portal de tramites del INPI,  previa validación de identidad digital.

Las solicitudes son minuciosamente examinadas para asegurar que cumplen con los términos de la Ley 22.362, y con el Decreto Reglamentario 558/81, modificado por el 1141/03.

Si un tercero  considera que la marca que se pretende registrar es similar o idéntica a  una marca de su titularidad, puede oponerse al registro, mediante la presentación de una solicitud de oposición que deberá presentar en el INPI, dentro de los 30 días posteriores a la publicación de dicha marca en el Boletín de Marcas y Patentes.

Una vez que el procedimiento ha sido completado y la solicitud cumple con todos los requisitos de la legislación vigente, la solicitud es concedida y el titular puede obtener el Título a la Marca Registrada expedido por el I.N.P.I.

El trámite de registro que no ha sido objeto de oposición u observación alguna dura aproximadamente 18 meses.

Resulta aconsejable comenzar a utilizar la marca una vez obtenido el registro. El signo puede utilizarse aún antes de obtenerse su registro, pero si no lo obtiene no goza de la protección legal, dificultándose excluir a otros en el uso del signo.
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8.10.- Clases relacionadas con la Informática y las telecomunicaciones
8.10.1.- Las principales son las clases 9, 42, 35 y 41 

CLASE 9
Aparatos e instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, eléctricos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesar, de medida, de señalización, de control (inspección), de socorro (salvamento) y de enseñanza; aparatos e instrumentos para conducir, conmutar, transformar, acumular, regular o controlar electricidad, aparatos para el registro, transmisión, reproducción de sonido o imágenes; soportes de registro magnéticos, discos acústicos; distribuidores automáticos y mecanismos para aparatos de previo pago; cajas registradoras, máquinas calculadoras, equipo para el tratamiento de la información y ordenadores; extintores 
Esta clase comprende principalmente 
· Los aparatos e instrumentos de investigación científica para laboratorios;

· Los aparatos e instrumentos utilizados para la navegación de un barco, tales como aparatos e instrumentos de medida y transmisión de ordenes;

· Los siguientes aparatos e instrumentos eléctricos:

· algunas herramientas y aparatos electrotérmicos, tales como los soldadores eléctricos y planchas eléctricas, que, si no fueran eléctricos, pertenecerían a la Clase 8;

· los aparatos y dispositivos que, si no fueran eléctricos, pertenecerían a otras clases tales como: vestidos calentados eléctricamente, encendedores para automóviles;

· Las alarmas;

· Las máquinas de oficina de tarjetas perforadas;

· Los aparatos para el esparcimiento concebidos para ser utilizados exclusivamente con un receptor de televisión.
· Todos los programas de computación y software independiente mente del medio que se utilice para su soporte o diseminación, tales como, software grabado en medios magnéticos o descargados de una red de computación remota.
CLASE 42
Servicios científicos y tecnológicos así como servicios de investigación y diseño relativos a ellos; servicios de análisis y de investigación industrial; Diseño y desarrollo de ordenadores y software; Servicios jurídicos
Nota Explicativa
La clase 42 comprende esencialmente los servicios prestados por personas, a título individual o colectivo, en relación con aspectos teóricos o prácticos de sectores complejos de actividades; tales servicios son prestados por representantes de profesiones como químicos físicos, ingenieros, especialistas en informática, juristas, etc.
Esta clase comprende principalmente 
· Los servicios de ingenieros que se encargan de evaluaciones, estimaciones, investigación e informes en los campos científico y tecnológico;

· Los servicios de investigación científica con fines médicos. 
· Incluye en particular

· Ordenadores (alquiler de-)

· Ordenadores (programación para-)

· Software para ordenadores (elaboración de-)

· Software (actualización de-)

· Consultas en materia de ordenador

· Propiedad intelectual (concesión de licencias de-)

· Control de calidad

· Alquiler de software de ordenador

· Investigación y desarrollo de nuevos productos (para terceros)

· Reconstitución de base de datos

· Mantenimiento de software de ordenadores

· Análisis para la implantación de sistemas de ordenado
CLASE 35
Publicidad; gestión de negocios comerciales; administración comercial; trabajos de oficina 
Esta clase incluye todos los negocios de tercerización de servicios informáticos, con particular incidencia en los últimos años los servicios prestados a través de internet u otras tecnologías de redes digitales (negocios de servicios informáticos en la nube).

Nota Explicativa

Servicios prestados por personas o por organizaciones cuya finalidad principal es:
1) la ayuda en la explotación o la dirección de una empresa comercial,
2) la ayuda en la dirección de los negocios o funciones comerciales de una empresa industrial o comercial, así como los servicios de empresas de publicidad que se encargan esencialmente de comunicaciones al público, de declaraciones o de anuncios por todos los medios de difusión y en relación con toda clase de mercancías o de serviciosEsta clase comprende principalmente
· Reagrupamiento, por cuenta de terceros, de productos diversos (con excepción de su transporte), permitiendo a los consumidores examinar y comprar estos productos con comodidad;

· Los servicios que comportan el registro, la trascripción, la composición, la compilación o la sistematización de comunicaciones escritas y de grabaciones, así como la explotación o la compilación de datos matemáticos o estadísticos;

· Los servicios de las agencias de publicidad, así como servicios tales como la distribución de prospectos, directamente o por correo, o la distribución de muestras. Esta clase puede referirse a la publicidad relativa a otros servicios, tales como los que conciernen a los empréstitos bancarios o la publicidad por radio
CLASE 41
Educación; formación; esparcimiento; actividades deportivas y culturales.
La educación, capacitación  y entretenimiento suelen ser uno de los negocios más rentables en la actividad informática. La clase 41 comprende esencialmente los servicios prestados por personas o por instituciones para desarrollar las facultades mentales de personas, así como los servicios destinados a divertir o entretener.
Esta clase comprende principalmente:
· Los servicios de educación de individuos o de doma de animales, bajo todas sus formas;

· Los servicios cuyo fin esencial es el entretenimiento, la diversión o el recreo de los individuos
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